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DATOS FORMADOR

Nombre Completo Carlos Redondo
Empresa: Relevant Traffic

Cargo:  Director de Departamento SEO

INFORMACION GENERAL DEL CURSO / WORKSHOP
Titulo del curso: Blog Marketing: Herramienta corporativa, y estrategia SEO. Categoria: Blog Marketing

Duracion: 2 horas
Fecha: 28.01.2010
Horario: 14.30 - 17.00 hrs

OBJETIVOS DEL CURSO / WORKSHOP

1. Aprender que es un blog, revisar las plataformas disponibles para escoger la méas idénea segiin modelo de negocio

2. Utilizar el blog en la estrategia de marketing corporativo. Potencial y uso del Blog corporativo / Blog SEO

3. Marca y Reputacion online: El blog como canal de comunicacién y marca. Aprender a instalar y Optimizacién SEO del blog

A QUIEN VA DIRIGIDO
Directores de marketing

Consultores de marketing online

Social Managers

Responsables de comunicacion

CONTENIDOS TEORICOS DEL CURSO / WORKSHOP
Que es, porque y para que puede ser util un blog dentro de la estrategia de marketing corporativo

Conocer las diferencias entre un blog corporativo, y un blog enfocado a la estrategia de posicionamiento SEO

Aprender a utilizar un blog para generacién de marca, promocion, y gestion de la reputacién online

Utilizacion del blog como herramienta de posicionamiento en buscadores

Requisitos, instalacidn y configuracidén de un blog wordpress
Optimizacion SEO de un blog Wordpress en 10 pasos (Estructura, URL’s, interlinking, Semantica, etc)

Principales plugins como instalarlos y configurarlos, y los Gltimos plugins SEO disponibles para esta plataforma

ACTIVIDADES PRACTICAS PROGRAMADAS:
Instalacién de blog wordpress

Configuracioén y puesta en marcha

Optimizacion SEO del blog

Publicacion de la primera entrada

Difusién de esa primera publicacion en la red
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