
Pau Claris 115 - Ent. 1º, 08009, Barcelona  
t 93 487 42 27 f 93 487 93 06 
e info@seeway.net w www.seeway.net

DATOS FORMADOR 
Nombre Completo

Empresa:

Cargo:

INFORMACIÓN GENERAL DEL CURSO / WORKSHOP
Título del curso:

Duración:

Fecha:

Horario:

OBJETIVOS DEL CURSO /  WORKSHOP
1.

2.

3.

A QUIÉN VA DIRIGIDO

CONTENIDOS TEÓRICOS DEL CURSO / WORKSHOP

ACTIVIDADES PRÁCTICAS PROGRAMADAS:

FICHA
PROGRAMACIÓN CURSO

CENTRO OFICIAL DE  
FORMACIÓN DE


	Empresa: Google
	Cargo: Consultor Departamento Marketing
	Duración: 3 horas
	2: Optimización de una campaña.
	3:  Análisis de rendimiento y resultados.
	1: Empresas que deseen mejorar su visibilidad en Internet.
	2_2: Departamentos de marketing de empresas.
	3_2: Estudiantes de comunicación, marketing y nuevas tecnologías.
	4: Agencias de publicidad.
	1_2: Fundamentos de Google AdWords.
	2_3: Principales herramientas del sistema.
	3_3: Creación y gestión de una campaña de Google AdWords.
	4_2: Análisis y optimización del rendimiento.
	1_3: Durante el taller los alumnos crearán una cuenta de Google Adwords por lo que se requiere portátil. 
	2_4: 
	3_4: 
	4_3: 
	5: 
	Fecha: 28.01.2010
	Horario: 09.30- 13.00 hrs 
	Objetivos: Familiarización con el programa Google, creación y manejo básico de una cuenta.
	Titulo Curso / Workshop: Google AdWords. Categoría SEM
	Nombre Completo: Jorge Ramos Pastor


