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DATOS FORMADOR
Nombre Completo Albert Lopez Gélvez

Empresa: Softonic / Uvinum
Cargo:  SEO Specialist / CCO & co-founder

INFORMACION GENERAL DEL CURSO / WORKSHOP

Titulo del curso: Optimiza tu Codigo fuente y estructura. Categoria: SEO, Programacién Optimizada
Duracién: 3 horas

Fecha: 28.01.2010

Horario: 09.30 - 13.00 hrs

OBJETIVOS DEL CURSO / WORKSHOP
1. Revisar y clarificar conceptos clave de una estrategia SEO

2. Arquitectura 6ptima de un site
3. Técnicas de optimizacion OnPage. Nuevas tendencias (Caffeine)

A QUIEN VA DIRIGIDO

Personas con una base de conocimiento de marketing para buscadores y SEO, o con alguna experiencia en el sector

CONTENIDOS TEORICOS DEL CURSO / WORKSHOP
Conceptos clave de una estrategia SEO: contenido vs. enlaces

Arquitectura optima:

- a nivel de estructura de URLs

- a nivel de linking interno (sitemap)

Optimizaciones OnPage

Nuevas tendencias (Caffeine): de la media (USR) al Social Media

ACTIVIDADES PRACTICAS PROGRAMADAS:
Site Clinic online de identificacion de optimizaciones y / o revisién de mejoras

(ejemplos aportados por los asistentes)

B pou Claris 115 - Ent. 1°,08009, Barcelona
193487 4227193487 93 06
e info@seeway.net w www.seeway.net




	Duración: 3 horas
	3: Técnicas de optimización OnPage. Nuevas tendencias (Caffeine)
	2_2: 
	3_2: 
	4: 
	2_3: Arquitectura óptima:
	3_3:  - a nivel de estructura de URLs
	4_2:  - a nivel de linking interno (sitemap)
	5: Optimizaciones OnPage
	6: Nuevas tendencias (Caffeine): de la media (USR) al Social Media
	7: 
	8: 
	2_4: (ejemplos aportados por los asistentes)
	3_4: 
	4_3: 
	5_2: 
	Nombre completo: Albert López Gálvez
	Empresa: Softonic / Uvinum
	Cargo: SEO Specialist / CCO & co-founder
	Fecha: 28.01.2010
	Titulo: Optimiza tu Código fuente y estructura. Categoría: SEO, Programación Optimizada 
	Horario: 09.30 - 13.00 hrs
	2: Arquitectura óptima de un site
	1: Revisar y clarificar conceptos clave de una estrategia SEO
	1_2: Personas con una base de conocimiento de marketing para buscadores y SEO, o con alguna experiencia en el sector
	1_3: Conceptos clave de una estrategia SEO: contenido vs. enlaces
	1_4: Site Clinic online de identificación de optimizaciones y / o revisión de mejoras


